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Ar du nyfiken pa hur svenskarna
ser pa valgorenhet?

Vi har forstatt att manga funderar pa hur vi svenskar ser pa valgorenhet.
Det ar manga faktorer som styr vara prioriteringar och vart beteendeménster gallande

givande. Valgorenhetsbarometern ger I6pande ut rapporter som skapar kunskap om dessa
omraden.

| var forsta rapport fokuserar vi pa svenska folkets kdannedom om och instéllning till
valgorenhetsorganisationer.

Rapporten bygger pa en riksrepresentativ undersdkning géllande alder, kon och geografi.

Resultatet baseras pa 1 005 svar fran allménheten och undersékningen ar genomford under
2016.

Valgorenhetsbarometern ar ett samarbete mellan undersdkningsféretagen

AQ Analys och Userneeds samt insamlingstjansten Pennybridge.
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Varfor tittar vi pa allmanheten?

Allmanheten har statt och star for en betydande del av andelen insamlade medel. Under 2015
bidrog allmanheten i Sverige med gavor till ett varde av 7 115 Mkr till vélgorenhetsorganisationer.
Tittar man pa utvecklingen Gver tiden sa ser vi en positiv trend.

Gavor fran allmanheten

8000 7115
7000 581 6152
6000 4940 5210 5195
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3000
2000
1000
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Kalla: Svensk Insamlingsstatistik

Av den totala andelen insamlade medel i Sverige stod allmanheten, enligt senaste statistiken
fran Svensk Insamlingskontroll, for 45% av intakterna.

VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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En annan viktig faktor ar malgruppens snabba beteendeférandring. Beteendeforandringen styrs bl
a av den digitala utvecklingen som dagens samhalle kdnnetecknas av. Saval organisationer som
privata naringsidkare stalls infér helt nya utmaningar. Det innebaér att traditionella metoder och
strategier behover anpassas och har vill vi bidra med bra beslutsunderlag. Det vi vet ar att
utvecklingen gar fort, att individen allt mer styrs av sina egna val och det blir svarare och svarare

att paverka dessa.

93 /O av svenskarna har tillgang till Internet

Kalla: Svenskarna och Internet 2015

“"Méjligheten att hitta information om det som jag verkligen brinner fér &r stérre 4n nagonsin. Som
individ laggar jag mer tid pa mina intressen och prioriteringar och minsta fraga som jag brinner for

kommer jag kunna hitta information om.”

VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Konkurrensen om finansiella medel

| Sverige finns idag 426 organisationer med registrerat 90-konto.

Utover dessa finns en mangd organisationer som slass om allménhetens intresse och delaktighet.

De storsta organisationerna, baserat pa gavor fran allméanheten, ar UNICEF, Lakare Utan Granser

och Cancerfonden.

Gavor fran allmanheten i Mkr

1 UNICEF
2 Lakare Utan Granser
3 Cancerfonden
4 Radda Barnen
5 Roda Korset
6 Hjart-Lungfonden
7 SOS Barnbyar
8 Svenska Kyrkan
9 Fralsningsarmén
10 Barncancerfonden

VALGORENHETS-
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2005

453
448
445
344
308
269
247
227
227
202

2014 UtviMkr Utvi%

392
378
481
275
217
228
224
210
234
152

61
70
-36
69
91
41
23
17
-7
50

16%
19%
-7%
25%
42%
18%
10%

8%
-3%
33%

Kalla: Svensk Insamlingsstatistik
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Hur ar svenskarnas installning till
valgérenhetsorganisationer?

Sedan manga ar tillbaka har vi sett en trend gallande valgorenhet. Saval foretag som privatpersoner
omprioriterar sina val och vill ge till véalgérenhet. Féretagens CSR arbete blir tydligare och
allmanheten okar sina gavor till valgérenhet.

Till julen 2015 sa var fjarde svensk att de kan tanka sig att skénka pengar till valgorenhet istallet for
att kopa julklappar! Hur dverensstammer da detta med svenskarnas instéllning till valgérenhet idag?

Valgorenhetsbarometern visar att drygt hélften av svenskarna har en positiv instéllning till
valgorenhet.

I o 2o

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

" 2 3415

1 = Mycket negativ. 5 = Mycket positiv
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Kvinnor ar generellt mer positiva an man.

Man

Kvinna

LB 2 N3 w4 Ems
vﬂlb.GénENETs- www.valgorenhetsbarometern.se
i ge V2 (2



De framsta anledningarna till att inte fler har en positiv installning till valgérenhetsorganisationer ar
att man har en bild av att for mycket pengar gar till hdga omkostnader och att man ifragasatter om
pengarna kommer fram. Man soker ocksa storre transparens av hur pengarna anvands.

“Stor del av pengarna nar inte fram till &ndamalet
utan hamnar i fickan hos nan rik chef/dgare.”

“Tycker att administrationen kostar fér mycket och att det ar
for dalig insyn i att pengarna verkligen nar fram.”

“De arbetar endast fér egen vinning.”

VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Varumarkets betydelse for
fortroendefragan

Vi vet att valgorenhetsorganisationerna standigt arbetar for att starka fortroendefragan. Idag ser vi
att 42% av svenskarna har fortroende for att de pengar som skénks verkligen nar fram till de
personer och projekt som de &r avsedda for. | denna fraga ar man mer kritiska an kvinnor.

6 av 10 svenskar har bristande fortroende for att de gavor de ger
nar fram till de personer och projekt de ar avsedda for!

I‘l w |.| |.| w I‘l w ‘.I I.I |.|
En del av arbetet med att skapa fortroende ligger i varumarkesarbetet. Att bygga ett
starkt varumarke som skapar fortroende tar lang tid. Att rasera det gar blixtsnabbt!

Vi tycker darfér det ar intressant att |dpande folja varumarkeskdnnedomen och titta
pa om denna har en korrelation med andelen insamlade medel.

VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Vilken organisation ar
valgoérenhetsbranschens vinnare?

Vid en spontan erinran ndmner svenskarna drygt 160 olika organisationer.
Av dessa ar det endast fem organisationer som fler an 10% av respondenterna namner.

Branschens vinnare ar utan tvekan Réda Korset (60%) foljt av Radda Barnen (44%) och Lakare Utan

G
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ranser (25%) .

60%

44%
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18%

Dessa fem organisationer ligger
ocksa pa topp tio listan dver
Sveriges storsta organisationer
nar det galler insamlade medel
fran allmanheten.
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Vet svenskarna vad
organisationerna arbetar med?

Svaret pa fragan ar bade ja och nej. Har ser vi en stor spridning av resultatet. Vi har ett antal
organisationer som lyckats bra med detta arbete. Dessa ar Barncancerfonden, Bris, Cancerfonden,
Lakare Utan Granser, Roda Korset och Raddda Barnen.

6 6 84% % .
70%
60%
50 Kvinnor har hégre kdannedom
40%
0 om organisationernas
o verksamhet &n man.
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87% av svenskarna kan ange vad Barncancerfonden arbetar med, Bris 84%, Cancerfonden 81%,
Lékare Utan Grénser 79%, R6da Korset 77% och Rédda Barnen 74%.

,, VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Vad vet vara yngre svenskar om
valgérenhetsorganisationer?

Vi kan summera svaret pa denna frdga med att svenskarna som ar 20-35 ar vet mer om fler
organisationer an ovriga. Vi kan ocksa se att denna malgrupp ar den som anger flest organisationer
per individ vid den spontana erinran.

Resultatet i sig ar inte 6verraskande utan foljer samhallsutvecklingen och de dominerande
trenderna sasom digitaliseringen. Vi ser idag att unga samlar in information fran en bredare massa
an medelalders och aldre. De &r vana att digitalt soka information om omraden som intresserar
dem. Det innebar ocksa att de moter flera olika alternativ innan de hittar ratt.

Svenskar 20-35 ar ar vana att digitalt soka
information om omraden som intresserar dem

VALGORENI;_IETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Finns det samband mellan andelen
insamlade medel och kinnedom?

Avslutningsvis tittar vi pa sambanden mellan andelen insamlade medel fran allmanheten och
kdnnedomen om verksamheten.

Vi har valt ut de fem organisationer som har starkast kdnnedom hos allmanheten samt de fem
organisationer med hogst andel insamlade medel fran allménheten.

Kannedom om verksamheten Gavor fran allmanheten i Mkr

1|Barncancerfonden 87% 1{UNICEF 453

2|Bris 84% 2|Lakare Utan Granser 448

3|Cancerfonden 81% 3|Cancerfonden 445

4|Lakare Utan Granser 74% 4|Radda Barnen 344

5|R6da Korset 77% 5(R6da Korset 308
VALg?Bﬂ'E&E' www.valgorenhetsbarometern.se



| positionsdiagrammet nedan ser ni att medelvardet bland dessa organisationer ar 77% gallande
kdnnedom och 310 Mkr gallande gavor fran allménheten.

500 l

unicefé ,{g__,_._.._.,
Cancerfonden ‘# o
Lakare Utan Granser &r den
400 T organisation som har hogst
position. Det betyder att
organisationen har den basta
200 1 kombinationen av hog
insamling och hég kdnnedom.

P& andra plats kommer

Gavor fran allmanheten

Cancerfonden.
BARNGANCER ° o . .

200 T (o Bris ar den organisation som
Overraskar genom en hog
kdnnedom trots en insamling

% 1 fran allmanheten som ligger pa
call Mkr.

. BRIS
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Sammanfattning

Sammanfattningsvis ser vi att det finns en klar koppling mellan en stark kinnedom om
verksamheten och andelen insamlade medel fran allménheten.

Rapporten starker ocksa tidigare studier och forskning som bl a visar att kvinnor har en starkare
kannedom om valgorenhetsorganisationer an man och att man generellt ar mer kritiska till
valgorenhet an kvinnor.

e Hur vill vi svenskar skanka pengar till valgérenhet?
* Finns det skillnader mellan olika aldersgrupper?
e Tanker vi olika beroende pa vart vi bor?

Detta kommer vi fokusera pa i var nasta rapport.

VALGORENHETS- www.valgorenhetsbarometern.se
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Kontakt

For fragor om rapporten kontakta: AQ Analys AB, tele 019-128410, info@aganalys.se

undersokningar, utvarderingar och analyser hjalper vi foretag att skapa battre
N kunskap om sin verksamhet. | samarbetet med Valgérenhetsbarometern ansvarar
AQ Analys for fragekonstruktion, metodval, projektledning, analys och rapport.

qQ AQ Analys ar ett oberoende undersokningsféretag. Genom olika typer av

Pennybridges affarsidé brukar beskrivas som ett “valgérenhetens Spotify”.

PEANVBRIDGE De har tlc.Jllga.re utsetts till ett av de 100 mest innovativa foretagen i varlden av
give small - give to l Red Herring i Los Angeles.

| Valgorenhetsbarometern bidrar Pennybridge med sin expertis om valgorenhet.

Idag har Userneeds Sveriges storsta enhetligt rekryterade webbpanel med 6ver

110 000 panelmedlemmar.

userneeds | samarbetet med Valgorenhetsbarometern star Userneeds for respondenterna
(undersokningspersonerna).
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